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Welcher Teaser ist 
spannender?  

 Mit den vCloud Datacenter Services erweitern 

Unternehmen ihre internen IT-Ressourcen einfach 

und schnell um Cloud-Computing-Kapazitäten.  

oder 

 Die Cloud bietet Konsolidierung, 

Kostenreduzierung, Automatisierung und 

Verschieben von kompletten Applikationen in 

andere Rechenzentren. 

oder  

 In neue Server oder in die Cloud investieren? T-

Systems stellt Unternehmen kostenlose Testversion 

für die Cloud bereit. 
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Was für Teaser gibt es?  

Der „Anreißer“ lockt zum ausführlichen Beitrag auf der nachfolgenden 
Webseite.  

 Zusammenfassende Teaser geben den Informationskern wieder:  
Seine eigenen Mitarbeiter hatten Mark Zuckerberg 

heftig dafür kritisiert, wie Facebook mit 

kritischen Posts von Donald Trump umgegangen war. 

Nun lenkt der Firmenchef ein. 

 Eine Frage als Teaser verlangt Antwort im nachfolgenden Text:  
Kundendaten auswerten und Echtzeitanalysen – wie 

viel Big Data brauchen Unternehmen wirklich?  

 Ankündigungs-Teaser beschreiben, was folgt:  
Simone Vintz von der Stiftung Warentest erklärt, 

worauf Sie achten sollten, wenn das Handy 

kaputtgeht - was Reparaturen kosten dürfen und 

wann sich ein neues Gerät lohnt.  
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Welchen Link auf die 
die Zielseite setzen? 

 Normalerweise öffnet sich die Zielseite 
innerhalb eines Webangebots im selben 
Browserfenster. Ausnahmen: 

 PDF, Excel oder sonstiges Dateiformat (nicht 
Webseite) 

 Mediendateien wie Videos etc. 

 Link auf externe Website. 
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Teaser für Newsletter 

 Sollen Klicks auf die Intranetseiten 
generieren 

 Service bieten 

 SEO berücksichtigen. 
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SEO nicht vergessen! 

Nutzen Sie 

 Titel (title tag) 

 Abstract (description) 

 Linktext (Beschreibung des Links) 
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Konversion: Aktionen  
beim User erzeugen 

Konversionsorientiert texten - ein Klassiker: 
AIDA 

 Attention: Aufmerksamkeit wecken 

 Interest: bei den Interessen packen 

 Desire: „haben wollen“ 

 Action:  klicken 
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Einfache 
Fragestellung... 

 Ein hilfreiches Format: Frage – Antwort (oder auch: 
Frequently asked question, FAQ) 
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...klare Handlungs-
anleitung 

 Fordern Sie in direkter Ansprache zum 
Handeln auf: 



Vielen Dank 

für Ihre Aufmerksamkeit! 


